Velkommen

til webinar

Turisternes nye rejsemgnstre
Torsdag den 12. November 2020

Destination Limfjorden
“Back to Business — Back on Track”




Velkommen —
lidt praktisk
info

Megdet bliver optaget

Husk at slukke din mikrofon

Ved problemer ring til
Maja: 91 16 60 43
Marie: 91 16 90 57

Vi sender materialet ud bagefter




Dagsorden

* Velkommen (Kristina Lehmann Schjgtt, Destination
Limfjorden)

* Danskernes rejseadfeerd 2020 og 2021 (Martin @stervig
Larsen, direktg@r, Epinion)

* Hvordan Covid-19 pavirker de udenlandske turisters
rejsemgnstre

Tyskland (Mads Schreiner, markedschef, VisitDenmark)

Norge (Hege Fredlund Hoff, Marketing Manager,
VisitDenmark)

Holland (Mette Rodenhuis-Carlsen, Markedschef,
VisitDenmark)

Sverige (Asa Lindberg, Marketing Manager, VisitDenmark)

* Sidste nyt fra Destination Limfjorden (Kristina Lehmann
Schjgtt, Destination Limfjorden)

* Tak for i dag (Kristina Lehmann Schjgtt, Destination
Limfjorden




Destinationsmonitor nov. 2020

Destination Limfjorden

Destination Limfjorden: Morsg, Struer og Skive.

Aktuel udvikling

Antal overnatninger januar-september

Overnatninger fordelt Andel af alle

pa nationalitet dint Nom.udv. Pct.udv. overnatninger
I alt 731100 -1.900 -0.3% 100,0%
Danmark 614700 41.000 7.1% 84.1%
Udlandet 116.400 -43.000 -27,0% 15,9%
Tyskland 93.000 -3.700 -3,9% 12,7%
Norge 6800 -17.200 -71,6% 0,9%
Holland 6300 -8.800 -58,1% 0,9%
Sverige 1100 -4.900 -81,9% 0,2%
Storbritannien 400 =700 -66,1% 0,1%
USA 300 0 13,9% 0,0%
Frankrig 200 -500 -72.0% 0,0%
Italien 100 -200 -615% 0,0%
Kina 20 -200 -921% 0,0%
Indien 10 -40 -88,0% 0,0%
Andre lande 8.100 -6.700 -45 4% 1,1%
gz:-t:::;ﬂﬁ;gg‘:;ﬁ 2020 Nom. udv. Pct. udv. a\::rr‘r[::tlnai;agll\jr
I alt 731100 -1.200 -0.3% 100,0%
Camping 328.000 -6.200 -1,9% 44 9%
Feriehus 249,800 27.700 12,5% 34.2%
Hotel og feriecenter T3.200 -26.200 -18,8% 15,5%
Lystbﬁde havne 29.900 4,400 17,1% 4.1%
Vandrerhjem 10.200 -1.e00 -13,2% 1,4%

Kilde: Danmarks Statistik og **VisitDenmark; Turismens gkonomiske betydning 2018,

Status 2019

Overnatninger i 2019

191.000

831.000

lalt Danske Udenlandske

Overnatninger i 2019 fordelt pa overnatningsform
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Arlige overnatninger 2008 - 2019

Gns. arlig vaskst 2008-2019; -0,6 pct.

0,89 mio. 0,83 mio.

N
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Turismeomsastning 2018

Turismeomsastning™ 1,4 mia. kr.
Andel af turisme-
omsaatningen skabt af 19 pct.

udenlandske turister**




Tid til andre
produkter og andre
forretningsmodeller

* 2020 er enden pa det kendte
*  Beeredygtige produkter

* Outdoor

*  Vigtige datoer fremadrettet




Back to Business:
Outdoor turisme
3. December 2020

Fremtidens outdoor turister — hvad gnsker
de? Hvad er barriererne? Best practice
eksempler pa nogle der har tilpasset deres
tilbud. Hvor ligger potentialerne og hvad er
konkurrenceparametrene.

Online workshop hvor der arbejdes med
barriererne omkring at fa nye malgrupper til

at benytter sig af jeres tilbud +
Igsningsforslag i form af samarbejde pa
tvaers. Her kan der udvikles koncepter der
overkommer barriererne og tiltaler
malgruppernes behov.




SOS
Limfjorden

Destination Limfjorden og Primus Motor har
sammensat et forlgb, som giver din virksomhed
mulighed for at:

- udarbejde en forretningsmodel, eller fa
justeret den eksisterende forretningsmodel

udvikle nye produkter alene eller sammen
med andre aktgrer i destinationen.

Den f@rste aktivitet foregar online (15. december)
og handler om at styrke jeres forretning med
udgangspunkt i Business Model Canvas-modellen.

Herefter tre sammenhangende workshops pa tre
tirsdage (fra 19. januar - 9. februar).

Forlgbet kulminerer den 8. marts, hvor de
udviklede produkter praesenteres og fejres i
forbindelse med Destination Limfjordens
generalforsamling.




Green
Limfjorden

Malet med indsatsen er at gge din
virksomheds konkurrenceevne samt
reducere negative effekter og forgge
positive effekter pa virksomhedens
tredobbelte bundlinje.

Det er et sekundaert mal, at
virksomhederne bliver miljgmaerket
med turistbranchens miljgmaerke
Green Key.




Sammenhangende
gaesteservice

Destination Limfjorden vil arbejde for at skabe:
e Uddannelser og workshops for aktgrer

Identificering af interessentgrupper og
styrkepositioner

Digital gaesteservice fgr, under og efter
besgget, og tilpasset den enkeltes behov

Udvikling af moderne gaesteservice-koncept,
der gor det let for geesten at finde inspiration
til oplevelser i hele destinationen

Lokale guider og turismeambassadgrer

Udvikling af geesteservicekoncept der kan
anvendes aktgrerne i mellem




Unikke styrkepositioner

e LIMFJORDENS OPLEVELSER PA, | OG VED FJORDEN

Outdoor turisme i form af vandring, cykling, kajak, surf, havne,
sejlads og Limfjords gerne.

e LIMFJORDENS MAD OG GASTRONOMI

Fokus pa udvikling af stedbundne unikke oplevelser som skaldyr og
gsters fortzelling. Limfjordens som spisekammer.

¢ LIMFJORDENS KULTUR OG NATUR

Molerklinterne, Geopark, den seerlige Limfjords kultur omkring
kunst og litteratur, egns specifikke oplevelser.

Sammen er vi staerkest




